
PARLAMENTUL ROMÂNIEI
CAMERA DEPUTAŢILOR SENAT

LEGE
pentru modificarea şi completarea Legii audiovizualului nr.504/2002

Parlamentul României adoptă prezcnta ]ege

Articol unic.-Legea audiovizualului iir.504/2002, publicată în  Monitoriil  Oficial  al  României,

Partea   1`   nr.534   din  22   iulie  2002,  cu   modificările  Şi   coinpletările   ulterioare,  se  modifică  şi   se

completează după cum  urmează:

1.     La  articolul  1,  după  punctul  15  sc  introduce  un  nou  punct,  pct.15',  cu  următorul

cuprins:

.15 '.  c.t)/)i!/J7J.c.Ci/.i.  a!/di.ov/.=!/a/e  cz/  c`a/.flc'/LT  LJc/!(cfci//.v  -mesaje  transmise  prin  intemediul

serviciilor media audiovizuale, cu caracter comercial`  având  scop  informativ şi  formativ,  coiicepute

pentru   a  creşte  gradul   de   conştiei`tizare   şi   înţelegere   a   unor   probleme   de   interes   public,   prin

prezentarea  de  infomaţii,  analize  sau  recomandări`  într-un  format  accesibil  şi  adecvat  publicului-

ţintă,  fiind  destinate  să  contribuie  la  educarea  şi  respoiisabilizarea  socîetăţii  cu  privire  la  diverse-'

aspecte sociale, cultura]e, juridice sau de săiiătate publică:"

2.     La articolul l5, alincatul (1') se modifică şi va avea următoru] cuprins:

„(1 ')  Este  interzisă  emiterea  recomandării  cu  privire  la  difuzarea  Îii  regim  de  anunţ  de

interes public a spoturilor informative radio -TV,  cu excepţia celei prevăzute la capitolul  1117."

3.     La artîcolul l7 alineatul (l) litera d), după punctul 4 sc întroduce un nou punct, pct.4',

cu următorul cuprins:

„4' . transmi[erea informaţiilor şi a comunicatelor oficiale ale autorităţilor publice cu privire

la consecinţele consumului şi traflcului de droguri în  râiidul cetăţeiiilor şi a trafic`ilui de persoaiie:..
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4.     Dui)ă ariicolul 42]°se introduce iin nou capitol, capitolul  1117, cuprinzând art.42[]  şi

4212, cu următorul cuprins:

„CAPITOLUL iii7

Comunicări audiovizuale cu caractcr educativ privind consecinţele dăunătoare

ale consumuluî şi traficului de droguri şi ale trafîcului de persoane,

precLim şi imi]orianţa prevenirii şi combatcrii acestor fenomene

Art.42['.-     (1)   Comunicările   audiovizuale   cu   caracter   ediica.tiv    privind   conseciiiţele

dăunătoare ale consumului şi traficu[ui de droguri şi ale traficiilui de persoane şi Împortanţa preveiiiri i

şi combaterii acestor fenomene trebuie să respecte următoarele condiţii:

a)   să   informeze   cetăţenii   cu   privire   la   consecinţele   dăunătoare   ale

consumului şi traficuliii de drogiiri Şi a]e traficului de persoane;

b) să  ii`formeze cetăţenii  cu privire  la existen!a ceiitrelor de  dezintoxicare

pentru consumatorii de droguri:

c)   să   prevină   cetăţenii   cii   privire   la   posibilitatea   inserării   diverselor

substanţe cu efecte psihedelice în  paharele de băutură lăsate nesupravegheate în  loca]iiri, clubiiri  saii

alte  spaţii  aglomerate,  precum  şi   la  metodele  utilizate  pentru  recriitarea  victimelor  traficului  de

persoane:

d)  să   fie   adaptate   ]a  strategiile  statului   roiTtân  în   privii`ţa  prevenirii   şi

c`ombaterii c`onsumului şi trtificuliii de droguri şi a traficului de persoane.

(2)   Conţiiiutul  şi  elaborarea  comunicărilor audiovizuale  cu  caracter  educativ

se stabilesc de către Coi`siliti, diipă consultarea cu organismele care s`mt implicate,  la nivel naţioiial,

în prevenirea şi combaterea consumului Şi traficului de droguri şi ale traficului de persoane.

(3)   Consiliul  iniţiază discuţii  cu radiodifuzorii În vederea pregătirii  camp<ii`îei

de  ii`forinare  publică şi selectează posturile de radio Şi  de televiziune aflate În jurisdicţia  României,

care deţin  licenţă audiovizuală şi au aviit îii striictiira de  programe emisiuni  informa[ive. culturale şi

educa[ive de intercs public. în ordinea audienţei, pentru piiblicul ţintă, cii vârste între  10 şi  50 de ani.

ca  medie  pe  tot  anul  anterior desfăşurării  campaniei.  Campania  de  informare  publică  se  va  deriila

lunar.

(4)   Cu  30  de  zile  Înainte  de  data  începerii  campaniei  de  informare  publică,

Consiliul  trimite  posturilor  de  radio  şi  de  televiziune  selectate  materialele  de  informare  în  scopul

adaptării acestora la grila de programe.
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(5)   Pentru zone]e în care populatia minoritară depăşeşte procentul de  10% din

to[alul  populaţiei,  t`uriiizorii  de  servicii  de  te]eviziune  şi  de  radiodifuziiine,  care  conforin   [icc`nţei

audiovizua[e   trai`smjt  Îii   ]irnba  minorităţjlor  ]iaţioiia[e   vor  dîfuza   mesaje]e   stabili(e  de   Consiliu.

conform alin.(2), în  limbile respectivelor minorită!i.

(6)    Îii termen de 60 de zile de la data finalizării fiecărei campanii de informare,

Consiliul  publică iin raport de moiiitorizare care conţine numărul zilnic de difuzări ale comuiiicărilor

audiovizuale  cu  caracter educativ  de  către  posturile  de  radio  şi  de  televiziune  selectate,  iiitervalele

orare de dif.uzare. precum şi  impactiil pe care întreaga campanie  l-a avut, măsurat prin rata audienţei

calcu]ate pentru fiecare post de radio Şi de televiziiine În parte.

Ar[.42'!.-     Clieltuielile   ocazionate   cu   difuzarea   mesajelor   prevăzute    la   art.42"    se

negociază de Coiisiliu cu radiodifuzorii şi se plătesc din fondul de rezervă al Guvemului, în baza unui

deviz şi a facturilor emise."

u
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Această  lege  a  fost  adoptată  de  Parlamentul  României,  cu  resi}ectarea    prevcdcrilor

articolu[ui 75  şi  a[e    artico]u]ui 76 alineatul (1) din Constituţia României, repub]Îcată.

PREŞEDINTELE
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